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ZAPYTANIE OFERTOWE nr 2/10/2017

W zwigzku z realizacjq dziatar wynikajgcych z umowy o dofinansowanie wniosku nr POIR 03.03.03-14-0098/17
pt. ,Bio-przyprawy P.H. Royal sp. z 0.0. innowacyjny hit eksportowy na rynkach Chin, Japonii oraz Europy.”
realizowanej w ramach dofinansowania z Il osi priorytetowej ,Wsparcie innowacyjnosci w
przedsiebiorstwach”, Dziatania 3.3. , Wsparcie promocji oraz internacjonalizacji i innowacyjnych
przedsiebiorstw”, Poddziatanie 3.3.3 ,Wsparcie MSP w promocji marek produktowych — Go to Brand” w ramach
Programu Operacyjnego Inteligentny Rozwdj 2014 — 2020 zwracamy sie z prosha o przedstawienie oferty
cenowej na zakup ustugi doradczej i ustugi szkoleniowej optymalizujacej udziat naszej firmy w zagranicznych
imprezach targowo-wystawienniczych w charakterze wystawcy i indywidualnej misji gospodarczej wg Wykazu
ponizej :

1. ANUFOOD CHINA/dawne WORLD FOOD OF BEIJING PEKIN/CHINY sierpien/wrzesien 2018
2. SIAL CHINA 2018.

3. SIALPARIS 2018

4. BIOFACH JAPAN 2018

5. BIOFACH JAPAN 2019

6. SUPERMARKET TRADE SHOW 2019

7. Indywidualna Misja gospodarcza odbedzie si¢ w Japonii w 2019. Zorganizowanie misji obejmie koszty
pobytu 2 oséb w Tokio nie dtuzej niz 3 dni na miejscu | obejmowaé bedzie minimum spotkania z
minimum 2 kontrahentami, organizacje pokazu lub prezentacji dla kontrahentéw. Po misji opracowany
zostanie Raport, ktéry przedstawiony zostanie realizatorowi branzowego programu promocji

ZAMAWIAJACY: P.H. ROYAL Spétka z ograniczong odpowiedzialnoécig, 01-141 Warszawa, ul. Wolska 84/86
tel. +48-22-2246685, fax: +48-22-8975265 , e-mail: bar30@op.pl, www. www.royal-brand.pl
NIP: 5210526805, REGON: 010275634, KRS: 0000120756

Tytut Projektu: ,Bio-przyprawy P.H. Royal sp. z 0.0. innowacyjny hit eksportowy na rynkach Chin, Japonii oraz
Europy”.

l. Tryb zamoéwienia:

Zamowienie bedzie udzielane w trybie postgpowania ofertowego (zasada konkurencyjnosci ponizej 50 tys.
ztotych netto) zgodnie z Wytycznymi

II. Przedmiot zamdwienia to:
1. Zakup ustug szkoleniowej:

2. Zakup ustugi doradczej:



Kod zaméwienia wedtug Wspdlnego Stownika Zaméwien (CPV)
CPV 8000000-4 ustugi edukacyjne i szkoleniowe,

CPV 79140000-7 ustugi doradcze

l1l. Opis przedmiotu zaméwienia odnoszacy sig do pozycji I1.1:

Whioskodawca zakupi cykl ustug szkoleniowych w zakresie umigdzynarodowienia na rynkach
perspektywicznych: Chin i Japonii. Wykonawca wytoniony zostanie w trybie postepowania ofertowego
gwarantujacega zachowanie konkurencyjnosci wyboru. Beda to 2 dwudniowe szkolenia dla zarzadu i
pracownikéw firmy. Kazda Ustuga szkoleniowa w zakresie umiedzynarodowienia wnioskodawcy musi zawierac:
szkolenie kulturowe, body language w danym obszarze, przygotowanie do rozmow handlowych, omdéwienie
gtéwnych zasad skutecznego handlu na rynku perspektywicznym, FAQ dot. danego terytorium w zakresie
biznesowym ale i kulturowym do wykorzystania w trakcie rozméw handlowych z wiedzy o danym kraju.

Szkolenie w zakresie umiedzynarodowienia na rynkach perspektywicznych bedzie zwigzane z udziatem w
targach zaplanowanych w projekcie w Chinach i Japonii. W trakcie szkolenia wnioskodawca wymaga poruszenia
nastepujacych zagadnien:

eAnaliza pozycji konkurencyjnej firmy oraz jej mozliwosci eksportowych
*Wyznaczanie celéw eksportowych na poszczegéinych rynkach docelowych

9 elementdw skutecznego modelu biznesowego

ePrzyktady ,niecodziennych” modeli biznesowych, ktére odniosty sukces

«Jak skutecznie zbadaé otoczenie biznesowe przedsigbiorstwa na rynkach docelowych
eAnaliza konkurencji przedsiebiorstwa na rynkach eksportowych

eAnaliza konkurencyjnoéci produktu na wybranych rynkach eksportowych

eJak zaadaptowaé produktu do wymogoéw rynkow perspektywicznych

« Dostosowanie produktu do potrzeb rynku

*Wyznaczanie budowa wartosci dla klientow

«Budowa oferty dla partneréw zagranicznych

*Wybor strategii produktowej na rézne rynki

«Cena eksportowa, czyli jak dobraé¢ cene do rynku docelowego

*Wybér strategii cenowej na rynki zagraniczne

eMozliwo$é w zakresie polityki rabatowej

ePraktyczne porady w zakresie strategii dystrybucji na wybranych rynkach

eJak wybra¢ dystrybutora? Wyznaczanie zadan dla dystrybutora?

Sprawdzenie potencjatu zagranicznego dystrybutora

«Strategie komunikacji i promocji na wybranych rynkach rynkach zagranicznych
eKomunikacja z zagranicznym dystrybutorem. Szkolenie obejmie 70 godzin rozliczanych kwartalnie.

1.1 Opis przedmiotu zaméwienia odnoszacy sig do pozycji Il.2



Whioskodawca zakupi w trybie konkurencyjnym 1 ustuge doradcza w zakresie przygotowania firmy do wejscia
na rynki Chin i Japonii, w szczegélnosci ustuga powigzana bedzie z zaplanowanym przez wnioskodawce
uczestnictwem w wybranych targach. Doradztwo zostanie nabyte od firmy konsultingowe] posiadajacej
odpowiedni potencjat do $wiadczenia takiej ustugi na wybranych rynkach Chin i Japonii. Oferta bedzie musiata
zawiera¢ informacje o posiadaniu oddziatu firmy, jej przedstawicielstwa lub wspétpracownikéw na rynku,
ktérego dotyczyé bedzie ustuga doradcza. Mozliwe jest takze skorzystanie bezposrednio z ustug firmy
dziatajacej na rynkach Chin i Japonii. Wnioskodawca wymagat bedzie w trakcie procedury wyboru referencji od
Izb Handlowych lub WPHI potwierdzajacych potencjat doradczy i doéwiadczenie firmy konsultingowej. Ustuga
éwiadczona bedzie w okresie od potowy paZdziernika 2017 do korica 2019 roku. Kluczowy dla efektywnosci
podejmowanych dziatari promocyjnych bedzie wybrany doradca, ktérego doswiadczenie, kontakty przyczynia
sie do sukcesu dziatari promocyjnych wnioskodawcy. Dokonujac wyboru doradcy dla wszystkich rynkow
perspektywicznych wnioskodawca kierowat sig bedzie gtéwnie jego: doswiadczeniem biznesowym,
znajomoscig branzy spozywczej na rynku perspektywicznym, posiadanymi kontaktami z izbami,
stowarzyszeniami przedsigbiorcéw i konsumentéw. Ustuga doradcza dotyczgca umiedzynarodowienia
wnioskodawcy bedzie musiata uwzglednia¢ w/w aspekty.Doradztwo zwigzane z wchodzeniem na wybrane rynki
obejmie:

o analizy oferty produktowej/ustugowej firmy pod katem mozliwosci eksportowych,

. wyszukanie potencjalnych rynkéw eksportowych wedtug zgtoszonego zapotrzebowania klienta w
handlu, produkcji, ustugach,

o okreélenie docelowej grupy potencjalnych partneréw,

o przygotowanie listy teleadresowej potencjalnych partneréw handlowych,

o nawigzanie kontaktu z potencjalnymi partnerami handlowymi i okre$lenie tematu oraz zakresu
wspotpracy,

) selekcja i sprawdzenie wiarygodnosci potencjalnych partneréw handlowych,

. przedstawienie raportéw handlowych o wybranych klientach /wybér najlepszego kontrahenta w

oparciu o dane z raportu/,

o przygotowanie spotkari z wybranymi klientami,
® doradztwo prawne , ekonomiczne, specjalistyczne podczas przygotowania propozycji wspétpracy
handlowej,

Ustuga obejmie 180 godzin zegarowych doradztwa z zakresu umiedzynarodowienia na wybranych rynkach
perspektywicznych Chin i Japonii przeprowadzonych na wyrazne zlecenie Prezesa whnioskodawcy po uprzednim
okreéleniu tematyki éwiadczonego doradztwa. Doradztwo moze mie¢ forme ustng ale preferowana bedzie
forma mieszana zawierajaca pisemne streszczenie i bedzie rozliczane kwartalnie

IV. Wykonawca przedmiotu zaméwienia publicznego:

Zapytanie ofertowe jest skierowane do podmiotéw czynnie prowadzacych dziatalnos¢ gospodarcza w w/w
zakresie tj. 0s6b fizycznych, jednostek organizacyjnych posiadajacych zdoIlno$¢ prawng, badi oséb prawnych
prowadzacych dziatalnos$¢ gospodarcza (weryfikowane poprzez wglad do CEIDG/KRS). Formy upublicznienia
zapytania ofertowego: umieszczenie zapytania ofertowego na dedykowanej stronie internetowej, tj. w systemie
baza konkurencyjnosci;

V. Warunki dostepu / udziatu w postgpowaniu ofertowym oraz opis sposobu dokonywania oceny ich spetniania:
W postepowaniu moze bra¢ udziat Wykonawca, ktory:

a) posiada do$wiadczenie w prowadzeniu ustug organizacji: targéw i misji, transportu lokalnego i towarow oraz
potencjat niezbedny do ich nalezytego $wiadczenia.



b) nie posiada zalegtosci wobec ZUS i US;

c) posiada potencjat techniczny i organizacyjny, a takze zasoby ludzkie niezbgdne do prawidtowej realizacji
przedmiotu zaméwienia.

VI. Warunki udziatu w postepowaniu:
1. Warunki, dotyczace oferty:

a) Ztozona oferta powinna zawiera¢: - nazwe i adres oferenta, - dateg sporzgdzenia, - cene jednostkowg oraz
catkowitg netto i brutto w PLN, - termin waznosci oferty, - warunki i termin ptatnosci, - podpis osoby
upowaznionej do reprezentacji podmiotu lub upowaznionego petnomocnika wraz z pieczatkq imienng i
firmowa

b) Oferta powinna by¢ przygotowana na formularzu ofertowym (Zatacznik nr 3) w jgezyku polskim.

c) Oferta powinna by¢ wazna do 29.11.2019 w zakresie ustug doradczych i do 28.12.2018 w zakresie ustug
szkoleniowych

d) Zamawiajacy dopuszcza mozliwo$¢ sktadania ofert czeéciowych.
e) powinna zawieraé oéwiadczenia potwierdzajace spetnienie wymagar

2. Zamawiajacy zastrzega sobie prawo do zmiany warunkéw udzielenia zaméwienia oraz do uniewaznienia
postepowania bez podania przyczyny na kazdym etapie jego trwania.

VIl. Warunki, dotyczace oferenta:
1. Oferty nalezy sktadaé obligatoryjnie w formie pisemnej
2. Do oferty nalezy zataczyé wszystkie wskazane w zapytaniu zatgczniki
3. Czas zwiazania ofertg — minimum do korica terminu jej waznosci okre$lonego w zapytaniu ofertowym

4. Oferent, sktadajac oferte zataczy do oferty oéwiadczenie o braku powigzan osobowych i kapitatowych
w stosunku do Zamawiajgcego (zatacznik nr 1)

5. Oferent ztozy oéwiadczenie o zdolnoéci do wykonania zaméwienia (zatacznik nr 2)
6. Termin waznosci oferty do uptywu terminu ostatniej imprezy

7. Oferty nalezy sktada¢ w jezyku polskim

8. Oferta powinna by¢ podpisana przez osoby upowaznione do reprezentowania firmy

9. Oferty nalezy sktada¢ w PLN z podana ceng catkowita zaméwienia netto i brutto wymieniajac wszystkie
ceny sktadowych czgstkowych zgodnie z Formularzem Oferty

10. brak ktéregokolwiek z wymaganych oéwiadczer lub dokumentéw lub zataczenia ich w niewtasciwej
formie czy te niezgodnie z wymogami okre$lonymi w zapytaniu ofertowym (np. niewypetnienie
wszystkich rubryk formularza oferty) lub ztozenie oferty po terminie spowoduje wykluczenie Oferenta z
udziatu w postepowaniu — taka oferta nie bedzie rozpatrywana,

11. zamawiajacy zastrzega sobie mozliwo$¢ zmiany warunkéw zapytania ofertowego, jego uniewaznienia
lub zakoriczenia bez wyboru Oferenta,

12. ztozenie oferty przez Oferenta nie stanowi zawarcia umowy a oferty sq przygotowywane wytgcznie na
koszt Oferenta,

13. udziat Oferenta w postepowaniu nie skutkuje powstaniem jakichkolwiek roszczef wobec
Zamawiajacego,



14. zataczniki wymienione w Zapytaniu Ofertowym stanowig jego integraing czesc,
VIII. Kryteria wyboru najkorzystniejszej oferty;

Kryterium 1. Cena:

Ocena ofert dokonywana bedzie na podstawie ceny brutto za realizacje catego zaméwienia wedtug
nastepujacego wzoru:

cena brutto oferty badanej

X 60% = pkt.

cena brutto najwyzsza

Za najkorzystniejsza oferte zostaje uznana oferta, ktéra nie podlega odrzuceniu i zdobedzie najwiekszq liczbe
punktéw w ramach powyiszych kryteriow.

Wybor oferty udokumentowany zostanie protokotem, do ktérego zataczone zostang zebrane oferty.
Kryterium 2. Szkolenia i konferencje o charakterze gospodarczo- handlowym w branzy rolno-spozywczej
zorganizowane na terenie Chiriskiej Republiki Ludowej i Japonii w okresie ostatnich trzech lat przed uptywem
terminu sktadania ofert, a jezeli okres prowadzenia dziatalnosci jest krétszy - w tym okresie:

Punkty za kryterium ,do$wiadczenie” zostang przyznane zgodnie z ponizszq tabela:

Liczba punktow 2 pkt / 2 pkt za wykazanie realizacji szkolen i konferencji o charakterze gospodarczo-
handlowym w branzy rolno-spozywczej zorganizowane na terenie Chiriskiej Republiki Ludowej i Japonii w
okresie ostatnich trzech lat przed uptywem terminu sktadania ofert, a jezeli okres prowadzenia dziatalnosci jest
krétszy - w tym okresie/ waga 40 %

Ocena kryterium 2 dokonywana bedzie na podstawie sumy punktéw z tabeli wedtug nastgpujacego wzoru:

Liczba punktow oferty badanej

x40% = pkt.

Oferta z Najwyzszq liczbg punktéw

W zwiazku z powyizszym wydtuzamy termin ztozenia ofert w odpowiedzi na zapytanie nr 2/10/2017 do dnia 15
listopada 2017 roku

Informujemy, ze wszystkie pozostate zapisy Zapytania i zatacznikéw pozostajq bez zmiany.

IX. Termin, miejsce i sposéb sktadania ofert: Oferta powinna by¢ przestana za posrednictwem poczty
elektronicznej na adres bar30@op.pl lub poczta na adres biura Zamawiajacego lub dostarczona osobiscie do
biura Zamawiajacego. Termin sktadania ofert: nie mniej niz 7 dni od dnia upublicznienia zapytania ofertowego,
liczac od nastepnego dnia po upublicznieniu, za date ztozenia oferty uwaziaé sie bedzie date dostarczenia oferty
do Zamawiajacego. Oferent nie moze dokonaé zmian w ofercie lub wycofa¢ oferty po jej zfozeniu, wytonienie
wykonawcy nastapi w terminie do dni od dnia uptywu terminu sktadania ofert. Ostateczny termin sktadania
ofert uptywa dnia: 15.11.2017 r. o godz. 12.00. W przypadku ofert dostarczonych osobiscie lub pocztg liczy
sie data wptywu oferty do biura Zamawiajacego. W przypadku ofert przestanych drogg elektroniczng, decyduje
data i godzina wptywu na podany adres poczty elektronicznej podany powyzej. Oferty, ktére wptyng po
uptywie terminu sktadania ofert, nie bedq rozpatrywane.

X. Miejsce publikacji wyniku postgpowania: w taki sposéb, w jaki zostato upublicznione zapytanie ofertowe tj:
umieszczenie zapytania ofertowego na dedykowanej stronie internetowej, tj. w systemie baza
konkurencyjnosci; na stronie internetowej zamawiajacego. Zamawiajqcy zastrzega prawo zmiany postanowien
Umowy w nastepujacych przypadkach:

1) zaistnienia okolicznosci sity wyzszej,

2) zmiany regulaminu dziatania 3.3.3 Wsparcie MSP promocji marek produktowych - Go to Brand,



3) zmiany umowy zawartej pomiedzy Zamawiajacym a PARP o dofinansowanie projektu w ramach
dziatania 3.3.3 Wsparcie MSP promocji marek produktowych - Go to Brand w tym zmiany
harmonogramu rzeczowo-finansowego lub analogicznego,

4) zmian bedacych nastepstwem okolicznosci lezacych po stronie Zamawiajgcego np. koniecznosci
wykonania dodatkowych prac, ktérych brak wykonania uniemozliwi lub znaczaco utrudni prawidtowe
wykonanie Umowy, wykonanie przedmiotu Umowy w sposéb obarczony wadami istotnymi co
uniemozliwi wykonanie przedmiotu Umowy w ustalonym terminie,

5) na mocy porozumienia stron.
XI. Zatgczniki:
1. Zatacznik nr 1 - Oéwiadczenie oferenta o braku powigzar.
2. Zafacznik nr 2 - Oéwiadczenie o zdolnosci oferenta do wykonania zaméwienia.

3. Zatacznik nr 3 - Formularz oferty.

Miejscowosc i data: Podpis i pieczatka Zamawiajgcego
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Fundusze

Europejskie PARP

Inteligentny Rozwd]

Unia Europejska

Eunopejski Fundusz
Rorwoju Regionsinego

Zatacznik nr 1 do zapytania ofertowego nr 2/10/2017

Dane oferenta:

............................................

............................................

(nazwa, adres)

Oéwiadczenie oferenta o braku powigzan

Oferent oéwiadcza, ze nie jest podmiotem powigzanym osobowo lub kapitatowo w stosunku do
Zamawiajacego. Przez powiazania kapitatowe lub osobowe rozumie sie wzajemne powigzania migdzy
Whioskodawca lub osobami upowaznionymi do zaciggania zobowiazarh w imieniu Wnioskodawcy lub osobami
wykonujacymi w imieniu Wnioskodawcy czynnosci zwigzane z przygotowaniem i przeprowadzeniem procedury
wyboru wykonawcy a wykonawcg, polegajace w szczegblnosci na:

a) uczestniczeniu w spotce jako wspélinik spotki cywilnej lub spotki osobowej,
b) posiadaniu co najmniej 5 % udziatéw lub akcji,
c) petnieniu funkcji cztonka organu nadzorczego lub zarzadzajacego, prokurenta, petnomocnika,

d) pozostawaniu w zwigzku matzeriskim, w stosunku pokrewieristwa lub powinowactwa w linii prostej,
pokrewienstwa drugiego stopnia lub powinowactwa drugiego stopnia w linii bocznej lub w stosunku
przysposobienia, opieki lub kurateli.

Miejscowos¢ i data Podpis i pieczatka oferenta



Fundusze

Europejskie PARP ¢

Inteligentny Rozwdj

Unia Europejska

Europejski Fundusz
Rorsoju Regioaalnege

Zatacznik nr 2 do zapytania ofertowego nr 2/10/2017

Dane oferenta:

............................................

............................................

(nazwa, adres)

Oéwiadczenie o zdolnoéci oferenta do wykonania zamdwienia
Oferent o$wiadcza, ze:

1. Posiada uprawnienia do wykonywania dziatalnosci lub czynnoéci okreslonej zapytaniem ofertowym
OFA2 convsmesssssssiss letnie doéwiadczenie w $wiadczeniu ustug wskazanych w zapytaniu ofertowym.

2. Posiada niezbedna wiedze i do$wiadczenie oraz potencjat techniczny, a takze dysponuje osobami
zdolnymi do wykonania zaméwienia.

3. Nie jest przedmiotem wszczetego postepowania upadtoéciowego ani jego upadtos¢ nie zostata
ogtoszona, nie jest poddany procesowi likwidacyjnemu, a jego sprawy nie s objete zarzagdzaniem
komisarycznym lub sagdowym.

4. Nie zalega z uiszczaniem podatkéw, optat lub sktadek na ubezpieczenie spoteczne lub zdrowotne.

5. Urzedujacy cztonkowie organéw/wsp6lnicy oferenta nie zostali prawomocnie skazani za przestgpstwo
popetnione w zwigzku z postepowaniem o udzielenia zamoéwienia, przestepstwo przekupstwa,
przestepstwo przeciwko obrotowi gospodarczemu lub inne przestepstwo popetnione w celu osiggniecia
korzy$ci majatkowych.

Miejscowos¢ i data Podpis i pieczatka oferenta



Fundusze Unia Europej
e pejska
Europejskie PARP $ Europejski Fundusz -

Rozwoju Regiona!
Inteligentny Rozwéj ol Reglensinese

Zatacznik nr 3 do zapytania ofertowego nr 2/10/2017

Dane oferenta(nazwa, adres):

............................................

OFERTA

w odpowiedzi na zapytanie ofertowe z dnia 06.11.2017 r. sktadamy nastepujaca ofertg cenowgq

sktadajaca sie z pozycji 1 — 2 zgodnie z trescig zapytania ofertowego. Koszt wykonania ustugi szkoleniowej i
doradczej wynosi tacznie netto: .......stownie.......... ,

brutto .....ceeeve... StOWNI€eciiuiinnes

1 Ustuga doradcza

2 Ustuga szkoleniowa

Razem za pozycje 1 -2

Stownie w ztotych

Miejscowos¢ i data Podpis i pieczatka oferenta



